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PRESENTACION:

El sitio MercadoData.com y la revista Punto Biz realizaron, entre los días 17 y 20 de mayo, un estudio cuantitativo sobre la base de una encuestas aplicada a través de Internet (correo electrónico) exclusivamente entre los participantes de la FIAR 2005, y que tuvo como tema central la evaluación de dicha feria. A continuación detallamos el resultado del sondeo.

1. OBJETIVOS DE PARTICIPACION EN LA FIAR:

Ud. participó en la FIAR con el objetivo de: 

(En %)
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         En primer lugar, podemos apreciar que poco más de tres de cada diez de los participantes de la FIAR 2005 que respondieron la encuesta, fueron a la muestra con el objetivo principal de mostrar nuevos productos. Asimismo, otro poco más del 25 % afirman que participaron de ella para poder conseguir nuevos clientes del país; mientras que otro poco más del 23 % lo hicieron para lograr presencia corporativa. Finalmente, casi un 21 % participaron de la muestra para tratar de conseguir nuevos clientes del exterior.

2. EVALUACION DE DISTINTOS ASPECTOS DE LA FIAR:

En términos de Muy Buena, Buena, Regular, Mala, y Muy Mala, ¿cómo califica los siguientes aspectos de la FIAR? 

2.1. Muestra en general:

       (En %)
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         Poco más de ocho de cada diez de los participantes de la FIAR que respondieron el sondeo califican positivamente a la muestra en general, de ellos un 50 % la evalúa como Buena, y otro 33,3 % como Muy Buena. Por el contrario, casi el 16 % la califica como Mala.

2.2. Ronda de negocios:

(En %)
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         En este caso, poco más de siete de cada diez de los participantes de la FIAR que respondieron la encuesta califican positivamente a la ronda de negocios, de ellos un 66,7 % la evalúa como Buena, y otro 3,7 % como Muy Buena. Por el contrario, poco más del 14 % la califica como Mala.

2.3. Calidad de los contactos internacionales:

(En %)
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         En particular, poco más de seis de cada diez de los participantes de la FIAR que respondieron la encuesta califican positivamente a la calidad de los contactos internacionales, de ellos un 50 % la evalúa como Buena, y otro 15,4 % como Muy Buena. Por el contrario, casi el 17 % la califica como Regular, y otro poco más del 12 % la evalúa incluso como Mala.

2.4. Calidad de los contactos nacionales:

(En %)
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         En este caso, poco más de ocho de cada diez de los participantes de la FIAR que respondieron el sondeo califican positivamente a la calidad de los contactos nacionales, de ellos un 66,7 % la evalúa como Buena, y otro 14,7 % como Muy Buena. Por otra parte, poco más del 13 % la califica como Regular.

2.5. Calidad de los visitantes:

       (En %) 
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         Ahora bien, la mitad de los participantes de la FIAR que respondieron la encuesta califican positivamente a la calidad de los visitantes, de ellos un 33,3 % la evalúa como Buena, y otro 16,7 % como Muy Buena. Por el contrario, poco más del 21 % la califica como Regular, y otro poco más del 15 % la evalúa incluso como Mala.

2.6.  Organización:

(En %)
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         En este caso, casi siete de cada diez de los participantes de la FIAR que respondieron la encuesta califican positivamente a la organización de la misma, de ellos un 34,5 % la evalúa como Buena, y otro 31,3 % como Muy Buena. Por el contrario, casi el 17 % la califica como Regular, y otro casi 15 % la evalúa incluso como Mala.

2.7. Infraestructura edilicia:

       (En %)
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         Aquí, poco más de la mitad de los participantes de la FIAR que respondieron el sondeo califican positivamente a la infraestructura edilicia donde se realizó la muestra, de ellos un 51,2 % la evalúa como Buena, y otro 0,9 % como Muy Buena. Por el contrario, casi el 47 % la califica directamente como Mala.

2.8. Nivel de los foros:

(En %)
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         Finalmente, casi cuatro de cada diez de los participantes de la FIAR que respondieron esta encuesta califican positivamente al nivel de los foros realizados en la muestra, de ellos un 36,4 % lo evalúa como Bueno, y otro 0,6 % como Muy Bueno. Por el contrario, casi el 17 % lo califica como Regular, y otro poco más del 15 % lo evalúa incluso como Malo. Cabe advertir aquí que casi el 30 % no ha calificado el nivel  de los foros puesto que no ha participado de los mismos.  

         En síntesis, entre los aspectos evaluados por los participantes se destacan con las notaciones más altas tanto la muestra en general como la calidad de los contactos nacionales; mientras que en el otro extremo, se ubican con las notas más bajas tanto la infraestructura edilicia como el nivel de los foros.

3. EVALUACION COMPARADA DE LA MUESTRA ACTUAL EN RELACION A LA EDICION ANTERIOR DE LA FIAR:

Según su conocimiento, ya sea éste directo o indirecto, ¿cómo fue esta muestra en relación a la edición anterior de la FIAR 2003?

(En %)
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         Podemos observar en este caso que poco más de ocho de cada diez de los participantes de la FIAR que contestaron el sondeo afirman que la muestra actual fue mejor en relación a la edición anterior de 2003. Por el contrario, casi el 15 % opina que fue peor.

4. INTENCION DE PARTICIPAR EN LA PROXIMA FIAR 2007:

A partir de los resultados obtenidos, ¿tiene previsto participar en la próxima edición de la FIAR 2007?

(En %)


[image: image11.wmf]Sí

66,7

No

2,3

NS/NC

31,0


         A partir de los resultados obtenidos durante la muestra, prácticamente siete de cada diez de los participantes de la FIAR que respondieron la encuesta tienen intención de participar en la próxima edición programada para el 2007. Por su parte, otro 31 % de ellos no saben si lo harán; mientras que apenas poco más del 2 % dice que no participará.

5. COMERCIO EXTERIOR:

¿La suya es una empresa que exporta o pretende exportar?

(En %)
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         Advertimos en este caso, que poco más de nueve de cada diez de los participantes de la FIAR 2005 que contestaron este sondeo exportan en este momento o pretenden hacerlo en el futuro. 

6. FORTALEZAS EN EXPORTACION: 

¿Cuál piensa que es su mejor fortaleza?

(En %)
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         Del 91,2 % de los participantes de la FIAR que respondieron el sondeo y que ya exportan o pretenden hacerlo, poco más de la mitad de ellos consideran que la principal fortaleza que poseen a la hora de exportar es la tecnología y la calidad de sus productos. Por su parte, otro poco más del 33 % apuesta en este sentido a un tipo de cambio alto.

7. DEBILIDADES EN EXPORTACION:

 Por el contrario, ¿cuál es su principal debilidad?

(En %)
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         Ahora bien, de aquel 91,2 % de participantes de la FIAR que contestaron la encuesta y que ya exportan o pretenden hacerlo, poco menos de la mitad de ellos consideran que la principal debilidad que tienen a la hora de exportar es la falta de financiamiento. Por su parte, otro poco más del 27 % afirma que es la falta de escala; mientras otro poco más del 18 % pone el énfasis en la falta de infraestructura de exportación. 

8. DESTINOS DE EXPORTACION: 

¿A qué mercados vende / apunta?

(En %)
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         Por último, uno de cada tres de los participantes de la FIAR que respondieron la encuesta vende o apunta claramente al Mercosur. Otro 25 % al resto de Sudámerica; mientras que casi el 17 % lo hace a Europa. Luego, se escalonan los mercados de Asia (9,6 %), Centroamérica (8,3 %), y Africa (7,1 %).

Lic. Andrés Mautone
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